

广东共青团官方微博、微信公众号
运行管理办法（试行） 

第一章  总  则
[bookmark: _GoBack]第一条  为进一步加强青少年意识形态工作，严守政治纪律和政治规矩，严格宣传纪律，充分发挥团属官方微博、微信公众号对外宣传和信息交互的积极作用，严格把关微博、微信发布内容，防止出现宣传失误及不良影响，杜绝信息干扰，建立舆情引导机制，规范管理网络舆论，树立良好的广东共青团形象，结合实际制定本办法。
[bookmark: baidusnap0]第二条  广东共青团官方微博、微信公众号管理及信息维护遵循统一管理、统筹规划、分级负责的原则。
第三条  广东共青团官方微博、微信公众号重点面向社会，是发布党团政策信息、关注青少年文化生活、广泛了解青少年意识形态及动态的双向沟通渠道。通过服务功能、传播功能、交互功能，形成信息互通、问题收集、情况反馈的多功能信息平台。
[bookmark: baidusnap4]第四条  本办法作为广东共青团官方微博、微信公众号管理及考核的依据。 

第二章  管理机构及职责
第五条  共青团广东省委员会作为广东共青团官方微博、微信公众号管理的领导机构，根据《共青团广东省委员会党组意识形态工作责任制实施细则》规定，团省委党组对官方微博、微信公众号的意识形态工作负主体责任。
第六条 广东共青团官方微博、微信公众号管理的业务指导部门为团省委宣传部，日常运营单位为广东省青少年大数据及新媒体中心（以下简称：大数据中心）。
第七条 团省委宣传部和大数据中心定期召开例会，传达上级指示，研究舆情动态，并根据时政热点及重大宣传任务研究重点选题。
第八条 团省委宣传部牵头对地市团委、高校团委新媒体工作进行培训、指导、考核，大数据中心负责提供数据支撑。
第九条 大数据中心牵头对新媒体采编团队进行定期培训和考核，建立发布内容的每周总结阅评制度，每周至少召开2次集中采编会议；负责建立第三方合作及征稿体系、稿酬激励机制等，把好内容关，更好地提升新媒体思想引导的质量。
第十条  广东共青团官方微博、微信公众号设专职编辑若干名，负责信息的搜集、整理和编创工作。官方微信公众号的发布信息，大数据中心主任为终审责任人，分管新媒体工作的副主任为初审责任人；官方微博的发布信息，分管新媒体工作的副主任为终审责任人，中心网络舆情部负责人为初审责任人（设2名）。终审责任人对信息的真实性和合规性负直接责任。
第十一条  团省委各部门（单位）需要在官方微博、微信公众号发布的信息，由各部门（单位）编创成文，并对其真实性和合规性负责。 

第三章  信息发布程序
第十二条  团省委官方微博名为“@广东共青团”、微信公众号分为订阅号和服务号，分别名为“广东共青团”（ID：tuan_tuanjun）和“广东青年之声”（ID：GD_cyl）。
第十三条  所有发布的信息应严格履行审核程序，未经审核的信息不得发布。发布、转载有关信息必须遵守国家有关规定。涉密信息和不良信息不得发布。对于公开后可能引起争议的信息，原则上不予发布。
第十四条  公众在团省委官方微博、微信公众号上的留言诉求信息，须在一个工作日内答复，内容涉及相关部门（单位）的，由大数据中心编辑及时交予相应部门（单位），答复内容由相应部门（单位）把关；如不能及时答复，应承诺答复期限；敏感信息或会造成舆情的留言及诉求，须在一小时内答复并及时上报。若因处理不及时造成舆情，按本办法第二十二条处分。
第十五条  信息发布程序
（一）团省委各部门（单位）需在团省委官方微博、微信公众号上发布的信息，一般提前三天与大数据中心商定，由各部门（单位）自行编创成文，至少提前一天交付大数据中心编辑。
（二）常规信息由大数据中心编辑编创。官方微信公众号信息由大数据中心主任审批后方可发布，在其确无法审批的情况下，由中心分管新媒体工作副主任审批。官方微博信息由中心分管新媒体工作副主任审批后方可发布，在其确无法审批的情况下，由中心网络舆情部两位负责人互审且达成一致后方可发布。
（三）涉及重要时政消息、团内重点工作等信息发布，由团省委宣传部部长会大数据中心主任联合审定，涉及党的重大方针政策、重大舆情处置等信息发布，提请团省委分管领导直至党组审定。

第四章  网络舆情处置
第十六条  本办法中的网络舆情，指可能或已经对我省团组织形象或青年工作产生负面影响的网上报道和言论。网络舆情的处置，是指对相关负面报道和评论进行监测、研判、预警、处置和引导。 
第十七条  广东青少年网络舆情系统由团省委宣传部负责日常管理使用，大数据中心负责技术维护，两部门须配备专职的舆情工作管理干部和技术专员。舆情系统设监测子账号，供各地市、各高校等相关负责人掌握；配有500个以上网评引导子账号，供全省网评员骨干使用。
第十八条  团省委宣传部会大数据中心对网络舆情进行24小时不间断监测，通过系统预警、人工搜索等方式第一时间发现舆情，建立监测结果定期和应急报送制度。
第十九条  突发事件和网络热点事件发生后，由团省委宣传部开展舆情研判，对事件性质、舆情走势、可能出现的风险进行及时评估，判断突发及重大舆情的级别和程度，“拉响”三级警报，并提出处置意见：
（一）蓝色警报：轻微存在舆论风险，涉及一般的民生问题、建议和咨询等，提出简要处置建议；
（二）黄色警报：在较小范围内存在影响力、涉及人员不多、扩散面不广、关注度不高的，提出舆情处置预案，向团省委分管领导汇报；
（三）红色警报：事件较为严重、涉及范围较广、网络关注度高、即将或者已经产生较大舆论影响的，立即以快报形式向团省委主要领导汇报，两小时内启动处置方案，同时向上级主管部门报告。
第二十条  与团中央青少年宣传思想引导平台、团中央宣传部、省网信办建立网络舆论引导请示会商机制，加强网络舆论引导协调联动。

第五章  官方微博、微信公众号事故责任 
第二十一条  官方微博、微信公众号访问密码由大数据中心负责管理，凡因密码泄露造成的舆情事故责任由中心主任、分管副主任、责任编辑承担。
第二十二条  有以下内容事故情形之一的，应当严肃追究责任，视情节轻重和主观原因，对责任编辑、信息审核人逐级给予书面检讨、通报批评、调离岗位、组织处理等处分：
（一）官方微博、微信公众号发布的信息在事件真实性上出现严重错误的；
（二）官方微博、微信公众号发布的信息在党的政策方针上出现严重误读的；
（三）官方微博、微信公众号发布的信息在意识形态和价值观导向上出现严重偏差的；
（四）因未履行审核程序和工作纪律，擅自在官方微博、微信公众号上发布信息的；其中如造成舆情事故的从重处理。
第六章  附  则 
第二十三条  团省委各部门（单位）、各地级以上市团委、各高等学校团委等参照执行，并制定适应本单位的相关规则。
第二十四条  本办法自2017年12月1日起实施。


